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ΑΠΟΛΥΤΗΡΙΕΣ ΕΞΕΤΑΣΕΙΣ ∆΄ ΤΑΞΗΣ ΕΣΠΕΡΙΝΟΥ ΕΝΙΑΙΟΥ 
ΛΥΚΕΙΟΥ 

∆ΕΥΤΕΡΑ 22 ΜΑΪΟΥ 2006 
ΕΞΕΤΑΖΟΜΕΝΟ ΜΑΘΗΜΑ ΓΕΝΙΚΗΣ ΠΑΙ∆ΕΙΑΣ: 

ΝΕΟΕΛΛΗΝΙΚΗ ΓΛΩΣΣΑ 
 

ΚΕΙΜΕΝΟ 
 

Πολύς λόγος έχει γίνει για το νεοελληνικό πολιτισµό και πολύς µόχθος 
καταβλήθηκε για τη δηµιουργία του. Μεταφέρθηκαν πολλά υλικά για την οικοδόµησή 
του από τον παραδοσιακό λαϊκό, από το βυζαντινό, από τον ελληνοχριστιανικό, από 
τον αρχαίο ελληνικό πολιτισµό, από το σύγχρονο ευρωπαϊκό. Στο τέλος, όµως, 
φύτρωσε ένας άλλος, που κανένας δεν τον περίµενε, γι’ αυτό και ακόµη δεν τον έχουµε 
συνειδητοποιήσει. Είναι ο πολιτισµός των Μέσων Μαζικής Επικοινωνίας.  

Πολιτισµός, ως γνωστόν, είναι ένα κοινό σύστηµα αναφορών σε αξίες από όλους 
παραδεκτές. Οι αξίες αυτές συνιστούν τα µέτρα µε τα οποία κρίνονται τα επιτεύγµατα 
των ανθρώπων και εγκρίνονται ή απορρίπτονται. Ο πολιτισµός διαµορφώνει ένα 
πλαίσιο ζωής και δράσης, όπου εκεί ζουν και αναδεικνύονται οι πολιτισµένοι, εκεί 
αναγνωρίζονται και επικοινωνούν, εκεί επιζητούν ως µονάδες τη δικαίωσή τους στην 
ανθρώπινη κοινωνία και στον κόσµο.  

Αυτές τις λειτουργίες του πολιτιστικού πλαισίου σήµερα ποιος τις επιτελεί; Η 
καλλιτεχνική αγορά; Οι συγγραφείς; Τα πανεπιστήµια; Η εκκλησία; Οι παραδοσιακοί 
θεσµοί; Όχι, τίποτε από αυτά. Τις επιτελεί η δηµοσιογραφία δια των Μέσων Μαζικής 
Επικοινωνίας.  

Ο Έγελος είχε πει έναν αξιοµνηµόνευτο λόγο. Είπε πως για το σύγχρονο άνθρωπο, 
η πρωινή προσευχή είναι η ανάγνωση της εφηµερίδας του. Η παρατήρηση είναι πολύ 
οξυδερκής και σηµαντική. Αναλογικά, θα λέγαµε ότι για τους Νεοέλληνες, στο µέγιστο 
ποσοστό, η τηλεόραση αποτελεί την καθηµερινή τους τροφή.  

Ένας πολιτισµός διαθέτει τους δηµιουργούς και τους δέκτες των αξιών του. Στο 
σηµερινό πολιτισµό µας δηµιουργοί είναι οι δηµοσιογράφοι. Όλος ο πολιτισµός µας 
έχει περιοριστεί στη σχέση δηµοσιογράφου–αναγνώστη, ακροατή, τηλεθεατή. Εδώ 
παίζεται, κατά βάση, το παιχνίδι του πολιτισµού στις µέρες µας.  

Πέρα από την εγκύκλια παιδεία του, ο Νεοέλληνας δεν διαθέτει άλλη πηγή γνώσης 
από τον τύπο, το ραδιόφωνο και την τηλεόραση. Μετά το σχολείο, τα Μέσα Μαζικής 
Επικοινωνίας θα τον αναλάβουν διά βίου. Εκεί θα ικανοποιήσει όλες τις περιέργειές 
του και όλα τα πάθη του. Γι’ αυτό και εκείνα φροντίζουν να τον ικανοποιούν 
πλουσιοπάροχα. Οικογενειακές διαφορές και προβλήµατα ιδιωτικής φύσεως 
υπερτονίζονται στο βωµό της ακροαµατικότητας. Η ικανοποίηση, επίσης, του 
πολιτικού πάθους βρίσκεται στην ηµερήσια διάταξη.  

Από την άλλη µεριά, οι «παραγωγοί των αξιών» του πολιτισµού µας δηµιουργούν 
το πλαίσιο της δηµοσιότητας, όπου προβάλλουν τις ιδέες τους και τους ανθρώπους 
τους µε τρόπο εντυπωσιακό, ενώ αφήνουν στο σκοτάδι όλους τους άλλους. Πρόκειται 
για βιοµηχανία ιδεών και προσώπων, που επενδύει στην ευπιστία του κοινού, για να 
εξασφαλίσει δύναµη και επιρροή.  

Η πτώση της ποιότητας του δηµοσιογραφικού έργου στη χώρα µας συνάπτεται µε 
το σύνολο των δοµών της νεοελληνικής κοινωνίας. Για να δηµιουργηθεί ο 
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δηµοσιογραφικός πολιτισµός, σηµαίνει πως ο άλλος πολιτισµός ήταν ανίσχυρος. Και 
ήταν ανίσχυρος, επειδή οι πολιτιστικές του µονάδες δεν βρήκαν την απήχηση που 
έπρεπε στα ευρύτερα στρώµατα. Τούτο µαρτυρείται και από τη σταθερά 
παρατηρούµενη µικρή κυκλοφορία του βιβλίου.  

Έτσι, βρήκε κενό και φούντωσε ο δηµοσιογραφικός και τηλεοπτικός πολιτισµός. 
Πρόκειται για πολιτισµό χαµηλών αξιώσεων, όπου συχνά διαστρεβλώνονται οι αξίες 
και κυριαρχούν οι µετριότητες. Εδώ, πολλές φορές, η ρηχότητα συναγωνίζεται την 
κενολογία και η έλλειψη σοβαρότητας την ανευθυνολογία. 

Θα µπορούσαµε, τελειώνοντας, να επισηµάνουµε ότι κάποτε τη συνείδηση της 
ανθρωπότητας τη φώτιζαν οι προφήτες, οι φιλόσοφοι, οι µεγάλοι ποιητές, οι 
συγγραφείς, οι επιστήµονες. Σήµερα, όµως, το έργο αυτό το έχουν αναλάβει, σχεδόν 
αποκλειστικά, τα Μέσα Μαζικής Επικοινωνίας. Η ευθύνη βαρύνει όλους µας, 
πρόσωπα και θεσµούς.  
[Χρ. Μαλεβίτσης, Ο Έγκοπος Λόγος, «Οι εκδόσεις των φίλων» (∆ιασκευή)].  
 
ΘΕΜΑΤΑ: 
  
Α.  Να γράψετε στο τετράδιό σας περίληψη του κειµένου, χωρίς δικά σας σχόλια, σε 

100 – 120 λέξεις.  
Μονάδες 25 

 

Β.1.  Να αναπτύξετε το νόηµα της παρακάτω περιόδου του κειµένου σε µια 
παράγραφο 60-80 λέξεων:  
«Για να δηµιουργηθεί ο δηµοσιογραφικός πολιτισµός, σηµαίνει πως ο άλλος 
πολιτισµός ήταν ανίσχυρος».  

Μονάδες 10 
 

Β.2. «Πολιτισµός, ως γνωστόν, είναι. . . στην ανθρώπινη κοινωνία και στον 
κόσµο».  
Ποιος είναι ο τρόπος ανάπτυξης της παραπάνω παραγράφου; Να δικαιολογήσετε 
την απάντησή σας.  

Μονάδες 5 
 

Β.3.  Από το δεύτερο συνθετικό της καθεµιάς από τις παρακάτω λέξεις να γράψετε δύο 
οµόρριζες λέξεις:  
ικανοποίηση  
δηµοσιογραφία  
τηλεθεατής  
επικοινωνούν  
κενολογία.  

Μονάδες 5 
 

Β.4. «Αυτές τις λειτουργίες του πολιτιστικού πλαισίου σήµερα ποιος τις 
επιτελεί;».  
«Εκεί θα ικανοποιήσει όλες τις περιέργειές του και όλα τα πάθη του».  
Να ξαναγράψετε τις παραπάνω περιόδους µετατρέποντας την ενεργητική 
σύνταξη σε παθητική.  

Μονάδες 5 
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Γ.   Είναι θέµα καθηµερινής συζήτησης ότι τα δελτία ειδήσεων και τα προγράµµατα 
του ραδιοφώνου και της τηλεόρασης διαµορφώνονται, στην πλειονότητά τους, µε 
κριτήριο την αύξηση της ακροαµατικότητας – θεαµατικότητας των σταθµών. 
Παρακολουθώντας το σταθµό της προτίµησής σου διαπίστωσες ότι η σειρά 
προτεραιότητας, ο χρόνος διάρκειας, η συχνότητα και ο τρόπος παρουσίασης µιας 
εκποµπής εξαρτώνται όχι από το σεβασµό στον ακροατή-τηλεθεατή, αλλά από το 
πόσο «πουλάει» µια είδηση – εκποµπή ή πόσο εντυπωσιάζει το κοινό που την 
παρακολουθεί.  

Ως νέος άνθρωπος µε κριτική σκέψη και ενδιαφέρον για την ποιότητα των 
Μέσων Μαζικής Επικοινωνίας παρεµβαίνεις στέλνοντας επιστολή στο ∆ιευθυντή 
προγράµµατος και ειδήσεων. Με την επιστολή αυτή παρουσιάζεις την αποστολή 
των Μέσων Μαζικής Επικοινωνίας σε µια δηµοκρατική κοινωνία και αναπτύσσεις 
τα κριτήρια µε τα οποία, κατά τη γνώµη σου, πρέπει να διαµορφώνονται τα δελτία 
ειδήσεων και το πρόγραµµα των εκποµπών του ραδιοφώνου και της τηλεόρασης.  

(400-500 λέξεις)  
Μονάδες 50 

 
 

ΣΑΣ ΕΥΧΟΜΑΣΤΕ ΕΠΙΤΥΧΙΑ 
 

ΤΕΛΟΣ ΜΗΝΥΜΑΤΟΣ 


